ORGANIZAŢIA PATRONALǍ A TURISMULUI BALNEAR DIN ROMÂNIA  (O.P.T.B.R.)

Axa prioritară 2 ”Corelarea învăţării pe tot parcursul vieţii cu piaţa muncii”

Domeniul major de intervenţie 2.3  "Acces şi participare la Formare Profesionala Continua(FPC)"

Numărul de identificare al contractului:  POSDRU/80/2.3/S/59411

Titlul proiectului: „Calificarea în turismul balnear – o şansă pentru viitor!”
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DOCUMENTAŢIA PENTRU OFERTANŢI 
ACHIZIŢIA „Servicii de campanii de publicitate”

COD CPV 79341400 - 0
	Achizitor
	Organizaţia Patronală a Turismului Balnear din România

	Titlul proiectului POSDRU
	,,Calificarea în turismul balnear – o şansă pentru viitor!”

	ID proiect POSDRU
	POSDRU/80/2.3/S/59411

	Calitatea achizitorului în cadrul proiectului
	,,Beneficiar”


1. INFORMAŢII GENERALE
1.1. Achizitor:
	Denumire: Organizaţia Patronală a Turismului Balnear din România

	Adresă: str. Traian  nr.5, bloc F1, sector 3, cod poştal 030575, localitate Bucureşti, ţara România

	Persoană de contact:

Bibicioiu Sorin
	Telefon:

0268/520641

	E-mail: office@abeonaturism.ro
	Fax: 0268/520641

	Adresă de Internet: www.romanian-spas.ro; 


1.2. a) Termen limită de depunere a ofertelor 20.12.2010 orele 12:00
  b) Clarificări: în cazul în care ofertantul interesat solicită clarificări acestea pot fi solicitate până în data de 16.12.2009 orele 14.00 prin fax: nr. 0268-520641 sau e-mail office@abeonaturism.ro . Răspunsurile vor fi date în maxim 3 zile lucrătoare, adică până în data de 18.12.2010, orele 12.00. Răspunsurile sau clarificările vor fi postate pe site-ul www.romanian-spas.ro.
            c) Adresa unde se primesc ofertele: Centrul de Monitorizare a Proiectului, Braşov, str. Politehnicii, nr. 1, Hotel Coroana, camera 010, mezanin, cod postal 500024, judeţul Braşov.
Orice ofertă primită după termenul limită de depunere stabilit în documentaţia pentru ofertanţi sau la o altă adresă decât cea indicată mai sus nu va fi evaluată de achizitor, acesta fiind păstrate la sediul achizitorului, nedeschise.

2. OBIECTUL CONTRACTULUI DE ACHIZIŢIE

2.1. Descriere

	2.1.1. Denumirea contractului de achiziţie:

Titlul: ,,Servicii de campanii de publicitate”, cod CPV 79341400 - 0 în vederea implementării proiectului POSDRU 80/2.3/S/59411 cu titlul ,,Calificarea în turismul balnear – o şansă pentru viitor!”

	2.1.2. Descrierea serviciilor ce vor fi achiziţionate 

Afişe de prezentare COD CPV 22100000-1- format 50x70 tipărire  policromie: 1000 buc.

Pliante de prezentare COD CPV 22100000-1 - Format 30 x 20 cm, format închis 10 x 20 cm, 4+4; 20.000 buc. 

Fluturaşi COD CPV 22100000-1- Format A5, policromie fata verso: 50.000 buc.

Mape prezentare COD CPV 22100000-1 Mapa, format conform stanţa, policromie: 6.000 buc.

Blocnotes COD CPV 22100000-1 tipărire A4,  policromie fata verso: 6.000 buc.

Roll-up-uri achiziţie structura roll-up + print  COD CPV 30195600-8: 20 buc.

Pop-up-uri pentru conferinţe  achiziţie structura pop-up + print COD CPV 30195600-8: 5 buc.

Pixuri inscripţionate COD PCV 30192121-5 - Pixuri cu inscripţionare în policromie: 6.000 buc.

Tricouri inscripţionate COD CPV 18331000-8 - Tricouri inscripţionate la policromie 2 poziţii de 15 x 10 cm: 4.500 buc.

Şepci inscripţionate  COD CPV 18443340-1- Şepci inscripţionate la policromie: o poziţie de 10 x 7 cm:  2.000 buc.

Eşarfe COD CPV 18422000-3 - eşarfe inscripţionate: 2.000 buc.

Marcaje proiect - Panouri marcaj conform Manual de identitate vizuală: 10 buc.

Distribuţie fluturaşi  50.000 buc.

Ziare cotidiane sau săptămânale naţionale si locale, pentru cele 18 judeţe unde se desfăşoară proiectul, machete publicitare cu dimensiuni intre 150 - 350 cmp, alb/negru si color, total 160 apariţii, minim doua variante de module, cu publicarea si in ediţia electronica acolo unde există posibilitatea. 
Televiziuni naţionale si locale cu spoturi de 30 de  secunde, 600 de spoturi

- realizare - producţie a 5 filme educaţionale de 3 minute fiecare, COD CPV 92111200-4
- realizare - producţie 3 spoturi tv de 30 de secunde fiecare, COD CPV 92111200-4
Posturi locale de radio cu spoturi de 30 secunde, pe posturile de radio din cele 18 judeţe unde se desfăşoară proiectul, 2.500 spoturi, ore de difuzare intre 06:00 - 23:00;

- realizare - producţie 4 spoturi radio de 30 de secunde fiecare, COD CPV 92211000-3
Concepţia grafică a materialelor va respecta regulile Manualului de identitate vizuală pentru contractanţii care beneficiază de  finanţare din partea Uniunii Europene. Manualul şi siglele necesare sunt publicate pe pagina de internet a AMPOSDRU, www.fseromania.ro, la rubrica „Implementare proiecte”.

	2.1.3. Denumire contract şi locaţia lucrării, locul de livrare sau prestare

	(a) Lucrări                   □
	(b) Produse              □ 
	(c) Servicii                     x


	Execuţie                             □
Proiectare şi execuţie        □     

Realizare prin orice mijloace corespunzătoare cerinţelor specificate de achizitor      □
	Cumpărare              □                        Leasing                   □                             

Închiriere                 □                          Cumpărare în rate  □              
	Categoria serviciului 

2 A                                 x
2 B                                □                

	Principala locaţie a lucrării

___________________

___________________
	Principalul loc de livrare

__________________

__________________
	Principalul loc de prestare

Centrul de Monitorizare a Proiectului, Braşov, str. Politehnicii, nr.1, Hotel Coroana, camera 010, mezanin, cod postal 500024, judeţul Braşov, prin media plan-ul agreat.


	2.1.4. Durata contractului de achiziţie:

      30 de luni de la data semnării contractului de către ambele părţi


3. INFORMAŢII CU PRIVIRE LA CRITERIUL APLICAT PENTRU STABILIREA OFERTEI CÂŞTIGĂTOARE
	Preţul cel mai scăzut                                                                                 □

	Oferta cea mai avantajoasă din punct de vedere economic                X      

	Factor de evaluare

1 – preţul ofertei
2 – concept/creaţie
3 – calitatea mostrelor solicitate
	Pondere

60 pct.
30 pct.
10 pct.


4. PREZENTAREA OFERTEI
	4.1. LIMBA DE REDACTARE A OFERTEI

	Limba română

	4.2. MONEDA ÎN CARE ESTE EXPRIMAT PREŢUL CONTRACTULUI

	Lei –fără TVA şi echivalentul în Euro conform cursului BNR din data de 08.12.2010.
Bugetul maxim disponibil pentru achiziţionarea serviciilor menţionate este de 510.034 lei fără TVA, pentru întreaga durată a proiectului.

	4.3. PERIOADA MINIMA DE VALABILITATE A OFERTEI

	Până la: 30.01.2011

	4.4. MODUL DE PREZENTARE A OFERTEI (TEHNIC ŞI FINANCIAR)

	Ofertanţii trebuie să furnizeze informaţiile cerute folosind Formularele şi Modele din Documentaţia pentru ofertanţi şi să ataşeze documentele relevante.

Formularele vor fi semnate de către Persoana Autorizată Legal sau de către o persoană împuternicită de acesta. În acest caz se va ataşa împuternicirea în original.

Documentele şi declaraţiile care susţin criteriile de calificare trebuie prezentate astfel:

- documentele emise în altă limbă decât Română trebuie să fie însoţite de traducerea autorizată în limba  Română;

- orice document solicitat trebuie să fie valabil în momentul deschiderii ofertelor şi se va prezenta în original, copie legalizată sau copie conform precizărilor de mai jos.

	4.4.1.  Situaţia personală a candidatului / ofertantului

	Declaraţie privind eligibilitatea – 

Solicitat               x          

Nesolicitat            □
	Cerinţă   obligatorie:   se    va completa   Formularul nr. 1 



	Declaraţie privind neîncadrarea în prevederile art. 181 din OUG nr.34/2006 

Solicitat               x          Nesolicitat            □
	Cerinţă obligatorie: se va completa Formularul nr. 2  

	Declaraţie privind calitatea de participant

la procedură

Solicitat               x          Nesolicitat            □


	Cerinţă obligatorie: se va completa Formularul 3 

Ofertantul nu are dreptul:

- să depună două sau mai multe oferte individuale şi/sau comune, sub sancţiunea excluderii din competiţie a tuturor ofertelor în cauză;

- să depună ofertă individuală / comună şi să fie nominalizat ca subcontractant în cadrul unei alte oferte, sub sancţiunea excluderii ofertei individuale sau, după caz, a celei în care este ofertant asociat.

	4.4.2. Capacitatea de exercitare a activităţii profesionale (înregistrare)

	Persoane juridice/fizice române

Solicitat               x          Nesolicitat            □


	Cerinţe obligatorii: 

 1 Certificat constatator emis de Oficiul Registrului Comerţului de pe lângă Tribunalul teritorial, eliberat cu cel mult 30 zile înainte de data deschiderii ofertelor din care să rezulte ca ofertantul desfăşoară activităţi similare cu cele care fac obiectul prezentei achiziţii, în original sau copie legalizată.
Ofertanţii vor face dovada că au cel puţin câte un cod CAEN corespunzător celor 3 servicii considerate principale: publicitate, tipărire, diverse.
- Cod caen - 731 Publicitate

7311 Activităţi ale agenţiilor de publicitate

 7312 Servicii de reprezentare media
- Cod caen - 181 Tipărire şi activităţi de servicii conexe tipăririi
1812 Alte activităţi de tipărire n.c.a.

1813 Servicii pregătitoare pentru pretiparire

1814 Legătorie si servicii conexe
- Diverse:
1330 - Finisarea materialelor textile

5819 - Alte activităţi de editare

5911 - Activităţi de producţie cinematografica, video si de programe de televiziune
5912 - Activităţi de post-producţie cinematografica, video si de programe de televiziune
5913 - Activităţi de distribuţie a filmelor cinematografice, video si programelor de televiziune
5920 - Activităţi de realizare a înregistrărilor audio si activităţi de editare muzicala
În situaţia în care ofertantul nu are obiectul de activitate corespunzător obiectului contractului, acesta va fi exclus de la procedura pentru atribuirea contractului de achiziţie publică. 
2. Certificat fiscal eliberat de Administraţia financiară teritorială la care este arondat sediul persoanei fizice sau juridice – original sau copie legalizată, valabil la data deschiderii ofertei. 
3. Copie după actul constitutiv/statut - marcat „Conform cu originalul” ştampilat şi semnat de reprezentantul legal al firmei;

4. Certificat de atestare fiscală privind impozitele şi taxele la bugetul local şi de stat – original sau copie legalizată, valabil la data deschiderii ofertelor.

Observaţie: Ofertele depuse de ofertanţi care figurează cu datorii neachitate către bugetul de stat sau către bugetul local vor fi respinse.

	Persoane juridice/fizice străine
	1. Certificat sau alt document edificator emis de autoritatea competentă, sau în cazul în care nu se eliberează acestea, o declaraţie pe propria răspundere în forma autentică, dată în faţa unui notar, a unei unităţi administrative sau judiciare ori a unei asociaţii profesionale care are competenţă în acest sens, din care să rezulte că ofertantul este înregistrat şi care este obiectul de activitate al acestuia, în conformitate cu prevederile legale din ţara în care ofertantul este rezident  însoţite de traducerea legalizată, în limba română (original) - este cerut de beneficiar pentru a se vedea că operatorul economic nu este „fictiv”, precum şi a se vedea informaţiile referitoare la: denumirea, adresa, numărul de telefon şi fax, forma juridica, codul unic de înregistrare, numărul de ordine din registrul comerţului, obiectul de activitate din tara de origine.
2. Acte doveditoare a capacităţii de exercitare a activităţilor de publicitate  pe teritoriul României, conform reglementărilor legale în vigoare - copii legalizate sau original după caz;

3. Copii după actele de înmatriculare în ţara de origine, conforme cu originalul

Ofertanţii vor prezenta o declaraţie  pe proprie răspundere prin care, în cazul în care oferta este declarată câştigătoare, se obligă ca în termen de 5 de zile de la data primirii comunicării de acceptare a ofertei câştigătoare, înaintea încheierii contractului, în cazul asocierii cu persoane juridice române, vor împuternici pe unul din asociaţii înregistraţi în România pentru îndeplinirea obligaţiilor ce ii revin fiecărui asociat, prin legalizarea asociaţiei şi înregistrarea acestei asocieri la autoritatea fiscală competentă, conform prevederilor legislaţiei fiscale din România.


	4.4.3. Situaţia economico-financiară

	Informaţii privind  situaţia economico-financiară

Solicitat               x                      Nesolicitat            □


	Cerinţe obligatorii:  

1. Formularul nr. 4 – Informaţii generale, care să includă declararea cifrei de afaceri pe ultimii trei ani;

Media cifrei de afaceri al exerciţiului financiar al ofertantului pe ultimii 3 ani (2007, 2008 şi 2009) trebuie să fie de minim 1.500.000 lei/an. 

În cazul în care, ofertantul nu are bilanţ pentru aceşti ani, deoarece a fost înfiinţat ulterior, cifra medie de afaceri se va raporta la anii în care a  avut  obligaţia  depunerii bilanţului contabil.

Ofertanţii nerezidenţi vor prezenta traducerea autorizată şi legalizată a documentelor menţionate mai sus. 
    2. Bilanţul contabil la 31.12.2009, înregistrat la autorităţile abilitate – copii conform cu originalul, ştampilate şi semnate de reprezentantul legal al ofertantului.

Neprezentarea sau prezentarea documentelor menţionate mai sus într-o formă necorespunzătoare duce la respingerea ofertei ca inacceptabilă.

	4.4.4 Capacitatea tehnică şi/sau profesională

	Informaţii privind  capacitatea tehnică

Solicitat □                          Nesolicitat                  X

	Nu se solicită.


	Alte autorizări specifice domeniilor de activitate

Solicitat               □                       Nesolicitat            X
	Nu se solicită


	4.4.5. Standarde de asigurarea calităţii

	Solicitat □                    Nesolicitat                X
	Nu se solicită.

	Declaraţie privind partea/părţile din contract care sunt îndeplinite de subcontractanţi şi specializarea acestora
	Pentru difuzarea materialelor în mass-media, ofertanţii vor prezenta declaraţia privind faptul că au contract / acord / convenţie cu mijloacele mass-media cuprinse în media plan-ul descris în oferta tehnică.
Neprezentarea sau prezentarea documentului menţionat mai sus într-o formă necorespunzătoare duce la respingerea ofertei ca inacceptabilă.

	4.4.6. Modul de selectare

	Vor fi considerate ca fiind oferte corespunzătoare (calificate) acele oferte care conţin toate documentele solicitate în prezenta documentaţie pentru ofertanţi.

Lipsa unui document din ofertă duce la declararea acesteia ca necorespunzătoare (necalificat).

Comisia de evaluare nu are dreptul de a permite şi de a solicita completarea unui document care 

lipseşte dacă: 

- candidatul respectiv, deşi cunoştea cerinţele, a omis sa prezinte documentele solicitate în cadrul documentaţiei pentru atribuire; 

- prin acceptarea completării documentului respectiv se creează un avantaj evident în raport cu 

ceilalţi candidaţi, aducându-se atingere principiului tratamentului egal.

Ofertanţii care îndeplinesc toate cerinţele obligatorii vor fi  consideraţi calificaţi. 

Beneficiarul are dreptul de a solicită ofertantului câştigător confirmarea declaraţiilor sus menţionate prin documente. Solicitarea va fi făcută în conţinutul informării către ofertantul câştigător unde va fi precizat şi termenul de confirmare a declaraţiilor prin documente. În situaţia în care ofertantul nu se încadrează în termenul solicitat oferta va fi declarată necâştigătoare.
Criteriul de selecţie este oferta cea mai avantajoasă din punct de vedere economic.

	4.4.7.Garantie de participare

	Solicitat               □
Nesolicitat          x
	Nu se solicită garanţie de participare.


	4.4.8. Modul de prezentare a documentelor de calificare.

	
	Documentele de calificare se vor prezenta într-un plic separat, în original, copie legalizată sau copie certificată „Conform cu originalul”, semnată şi ştampilată de reprezentantul legal al ofertantului, conform cerinţelor prezentate la punctul 5 „Descrierea obiectului contractului”.

	4.4.9. Modul de prezentare a propunerii tehnice

	Solicitat                  x
Nesolicitat             □
	Elementele propunerii tehnice se vor prezenta detaliat şi complet în corelaţie cu prevederile punctului 5 ,,Descrierea obiectului contractului’’. 

· Propunerea tehnică, în original, va fi prezentată într-un plic separat de oferta financiară.

· Propunerea tehnică va fi semnată de reprezentatul legal/persoana împuternicită a ofertantului şi va avea un caracter ferm  şi obligatoriu din punct de vedere al conţinutului pentru toată perioada de valabilitate a ofertei.

· Propunerea tehnica va fi însoţita obligatoriu de media plan-ul detaliat din care să rezulte mijloacele media, orele de difuzare şi acoperirea pentru cele 18 judeţe
· Propunerea tehnica va fi însoţita de graficul de prestare a serviciilor de publicitate (altele decât difuzările mass-media). Ofertantul va preciza în clar termenul.
· Mostrele solicitate vor fi însoţite de un inventar din care să rezulte clar că sunt cele solicitate la punctul 5; mostrele rămân la dispoziţia beneficiarului până la finalizarea procedurii.
Oferta tehnică va fi elaborată ţinându-se  cont  de  cerinţele  de la punctul 5 şi va trebui să răspundă în totalitate acestora. 

ATENŢIE !! 

Nerespectarea  cerinţelor  de la punctul 5 va conduce la respingerea ofertei ca neconformă. 

Oferta  tehnică  va  fi  evaluată  în  conformitate  cu  cerinţele de la punctul 5 şi  cu  grilele  de  evaluare  prezentate  la Anexa 1 şi Anexa 2.  

	4.4.10. Modul de prezentare a propunerii financiare 

	Solicitat                     x                    Nesolicitat                  □
	Propunerea financiară va fi exprimată în lei şi va fi însoţită de  formularul de ofertă – Formularul nr. 9 
Evaluarea ofertelor se va face în funcţie de valoarea totala a contractului de servicii de publicitate propusă de ofertanţi.  
Ofertantul va evidenţia preţul total ofertat pentru prestarea serviciului, întocmind un singur formular de oferta.
Propunerea financiară va fi exprimată ferm în lei, fără TVA,în formatul indicat prin  Formular nr. 8 şi va fi însoţită de un centralizator de preţuri pentru detalierea costurilor  pe:

(1) producţia de materiale informative şi promoţionale, 

(2) creaţia de materiale informative şi promoţionale, 

(3) derulare campanie media (radio, tv, presa scrisă)

Se  vor  introduce  şi  costurile  legate  de  transport  şi distribuţia materialelor promoţionale ţinându-se cont şi de cerinţele  şi  serviciile solicitate la punctul 5  şi în conformitate cu Formular nr. 9 – în original. 

Ofertanţilor  le  este  reamintit  faptul  că  bugetul maxim  alocat 

acestui contract este de 510.034 lei , fără TVA.

	4.4.11.  Modul de prezentare a ofertei

	1. Adresa la care se depune oferta:

Braşov, str. Politehnicii, nr.1, Hotel Coroana, camera 010, mezanin, cod postal 500024, judeţul Braşov.

Telefon/Fax 0268.520641

2. Data limită pentru depunerea ofertei:

20.12.2010, ora 12,00

3. Numărul de exemplare: 2 (două) 

 - 1 (unu) exemplar original

 - 1 (unu) exemplar copie

4. Modul de prezentare a documentelor ce însoţesc oferta: 

Oferta se va depune în plic sigilat şi ştampilat, pe care se va menţiona:

a) „OFERTĂ PENTRU ACHIZIŢIA DE SERVICII DE CAMPANII DE PUBLICITATE” pentru proiectul „Calificarea în turismul balnear – o şansă pentru viitor!”
b) „A NU SE DESCHIDE ÎNAINTE DE 20.12.2010, ora 13,00. 

Oferta va conţine şi o scrisoare de înaintare – Formularul nr. 10.
Plicul original  va conţine în interior trei plicuri astfel:

- plicul nr. 1: documente de calificare – original

- plicul nr. 2: propunere tehnică – original

- plicul nr. 3: propunere financiară – original

Plicul copie va conţine acelaşi nr. De plicuri cu aceleaşi specificaţii ca la plicul original dar cu menţiunea copie.

Plicurile interioare trebuie să fie marcate cu denumirea şi adresa ofertantului, pentru a permite returnarea ofertei fără a fi deschisă, în cazul în care oferta respectivă este declarată întârziată. Plicul original împreună cu plicul copie se vor introduce într-un singur plic (pachet). La depunerea plicului (pachetului)pe exteriorul acestuia se va trece Ofertă Servicii de campanii de publicitate pentru proiectul POSDRU 80/2.3/S/59411 cu titlul „Calificarea în turismul balnear – o şansă pentru viitor!”, data şi ora la care oferta a fost luată în primire de reprezentantul achizitorului cât şi numărul de înregistrare cu care a fost luat în evidenţă.

Documentele trebuie să fie tipărite sau scrise cu cerneală şi vor fi semnate pe fiecare pagină de reprezentantul /reprezentanţii autorizat/autorizaţi. În cazul documentelor emise de instituţii/organisme oficiale abilitate în acest sens documentele respective trebuie să fie semnate şi parafate conform prevederilor legale.

Ofertanţii au obligaţia de a numerota şi de a semna fiecare pagină a ofertei, precum şi de a anexa un opis al documentelor prezentate.

Nu se acceptă oferte alternative.

Ora, data şi locul deschiderii ofertelor:

Locul deschiderii ofertelor: Centrul de Monitorizare a Proiectului – Braşov, Str. Politehnicii, Nr.1, Hotel Coroana, camera 010, mezanin, cod postal 500024, judeţul Braşov.

Data: 20.12.2010, ora 13:00
Comisia de evaluare îşi va desfăşura activitatea în conformitate cu prevederile legale în vigoare şi cu procedura stabilită de preşedintele comisiei şi aprobată de managerul de proiect.

Orice ofertant poate participa la deschiderea ofertelor.

	4.4.12. Costul asociat elaborării şi prezentării ofertei

	Ofertantul va suporta toate costurile asociate elaborării şi prezentării ofertei sale, precum şi a documentelor care o însoţesc, iar beneficiarul nu va fi responsabil sau răspunzător pentru costurile respective.

	4.5. POSIBILITATEA RETRAGERII SAU MODIFICĂRII OFERTEI.

	1. Ofertantul are dreptul de a-şi retrage oferta, prin solicitare scrisă adresată beneficiarului până la data şi ora deschiderii ofertelor.

2. Ofertantul poate modifica conţinutul ofertei, până la data şi ora stabilită pentru depunerea ofertelor, adresând pentru aceasta beneficiarului o cerere de retragere a ofertei în vederea modificării. Beneficiarul nu este răspunzător în legătură cu posibilitatea ofertantului de a depune noua ofertă, modificată, până la data şi ora limită, stabilită în documentaţia de atribuire.

3. Riscurile transmiterii ofertei, inclusiv forţa majoră, cad în sarcina operatorului economic. Oferta depusă la o altă adresă decât cea precizată sau după expirarea datei limită pentru depunere este considerată întârziată şi se returnează nedeschisă.
Se consideră ofertă întârziată oferta depusă/transmisă la altă adresă decât cea indicată în documentaţia pentru ofertanţi ori este primită de beneficiar după expirarea datei limită pentru depunere.

Ofertele întârziate se returnează ofertantului nedesfăcute, precizându-se acest lucru în procesul verbal de deschidere al ofertelor.

Ofertantul nu are dreptul de a-şi retrage sau de a-şi modifica  oferta  după  expirarea  termenului  limită  de depunere a ofertelor.

	4.6. INFORMAŢII REFERITOARE LA TERMENELE PENTRU PRESTAREA SERVICIILOR 

	Prestarea serviciilor de publicitate se vor efectua permanent avându-se în vedere prevederile cuprinse în punctul 2.1.2 – „Descrierea serviciilor achiziţionate”, şi a punctului 5 „Descrierea obiectului contractului” (specificaţiile tehnice).

Prestarea serviciilor de publicitate încep odată cu semnarea contractului de către ambele părţi. Dacă pe parcursul îndeplinirii contractului se constată faptul că anumite elemente nu corespund cerinţelor se solicită rezilierea contractului şi angajarea răspunderii contractuale.

Pe parcursul derulării contractului, contractantul poate subcontracta serviciile pentru care are încheiat contract/acord/convenţie cu proprietarii specializaţi în serviciile care trebuie prestate (mass-media), numai cu informarea şi acceptul beneficiarului. 
Beneficiarul are dreptul de a încheia contractul de achiziţie publică numai după împlinirea termenului legal de la data transmiterii comunicării privind rezultatul aplicării procedurii şi rezolvarea eventualelor contestaţii.

	4.7 MODALITĂŢI DE CONTESTARE A DECIZIEI ACHIZITORULUI DE ATRIBUIRE A CONTRACTULUI DE ACHIZIŢIE ŞI DE SOLUŢIONARE A CONTESTAŢIEI/CONTESTAŢIILOR.

	Contestaţiile împotriva deciziei beneficiarului de atribuire a contractului de achiziţie se depun în termen de maximum 2 zile lucrătoare de la primirea înştiinţărilor privind oferta câştigătoare, la Centrul de Monitorizare a Proiectului din Braşov, str. Politehnicii nr. 1, Hotel Coroana, camera 010, mezanin, cod postal 500024, judeţul Braşov sau prin fax: 0268-520641. Contestaţiile vor fi soluţionate de comisia de evaluare a ofertelor numită prin decizie.

Contestaţiile se vor soluţiona în termen de maxim 3 zile lucrătoare de la primirea contestaţiei. 

În cazul în care ofertantul nu este mulţumit de rezultatul soluţionării contestaţiei, poate să depună contestaţia la Consiliului Naţional de Soluţionare a Contestaţiilor (CNSC), Adresa: CNSC str. Stavropoleos, nr. 6, sector 3, Bucureşti, cod poştal 030084, tel: 021.310.46.41, fax: 021.310.46.42,  conform art.256^2 din OUG 34/2006 cu modificările şi completările ulterioare sau la Tribunalul Municipiului Braşov.

	4.8 CLAUZELE CONTRACTUALE OBLIGATORII, INCLUSIV CONDIŢIILE DE ACTUALIZARE / MODIFICARE A PREŢULUI CONTRACTULUI DE ACHIZIŢIE

	Obiectul contractului îl constituie „prestarea serviciilor de publicitate” de către ofertant în favoarea beneficiarului, pentru implementarea proiectului POSDRU/80/2.3/S/59411 cu titlul „Calificarea în turismul balnear – o şansă pentru viitor!” în conformitate cu prevederile legislaţiei naţionale şi europene referitoare la fondurile structurale cât şi cele prevăzute în Manualul Beneficiarului, Ghidul Solicitantului şi recomandările AMPOSDRU, în vigoare. 
Pe durata derulării contractului preţul acestuia nu poate fi renegociat, el rămânând ferm aşa cum a fost prevăzut.

Conform reglementările legale în vigoare, pe parcursul derulării contractului preţul poate fi ajustat numai în următoarele situaţii:

a) au avut loc modificări legislative, modificări ale normelor tehnice sau au fost emise, de către autorităţile locale, acte administrative care au ca obiect instituirea, modificarea sau renunţarea la anumite taxe/impozite locale, al căror efect se reflectă în creşterea / diminuarea costurilor pe baza cărora s-a fundamentat preţul contractului;

b) pe piaţă au apărut anumite condiţii, în urma cărora s-a constatat creşterea / diminuarea indicilor de preţ pentru elemente constitutive ale ofertei, al căror efect se reflectă în creşterea / diminuarea costurilor pe baza cărora s-a fundamentat preţul contractului;

Posibilitatea ajustării preţului contractului va trebui specificată în mod expres în clauzele speciale ale contractului ca precizarea indicatorilor care vor fi utilizaţi, sursa informaţiilor cu privire la evoluţia acestora cum ar fi buletine statistice, cotaţii ale bunurilor şi mărfurilor, etc.

Lipsa acestor informaţii / clauze determină inaplicabilitatea prevederilor referitoare la posibilitatea de ajustare a preţului contractului.

Durata contractului este de 30 de luni, din momentul semnării  lui de către ambele părţi. Cauzele care pot duce la rezilierea acestuia vor fi prezentate în conţinutul contractului ce se va semna între beneficiar şi ofertantul câştigător.

La contract vor fi anexate:

· Specificaţiile tehnice referitoare la obiectul contractului; 

· Manualul de identitate vizuală elaborat de AMPOSDRU;
· Media plan-ul;

· Pentru difuzarea materialelor în mass-media, ofertanţii vor prezenta copii după contract / acord / convenţie cu mijloacele mass-media cuprinse în media plan-ul descris în oferta tehnică.
Notă: În esenţă principalele prevederi ale documentelor sus menţionate sunt prezentate în specificaţiile tehnice referitoare la descrierea obiectului contractului – pct.5 din documentaţia pentru ofertanţi.


5. DESCRIEREA OBIECTULUI CONTRACTULUI 
(SPECIFICATII TEHNICE)
5.1 Informaţii generale

Organizaţia Patronala a Turismului Balnear din România, promotorul proiectului cu titlul „Calificarea în turismul balnear - o şansă pentru viitor!” proiect finanţat prin Programul Operaţional Sectorial pentru Dezvoltarea Resurselor Umane 2007 – 2013, Axa prioritară 2 „Corelarea învăţării pe tot parcursul vieţii cu piaţa muncii”, Domeniul major de intervenţie 2.3 ” Acces şi participare la Formare Profesională Continuă (FPC) – Contract nr. POSDRU/80/2.3/S/59411 achiziţionează „Servicii de campanii de publicitate” pentru implementarea acestui proiect.

Contractul de Servicii de campanii de publicitate se va executa în conformitate cu  prevederile legislaţiei naţionale şi respectiv europene referitoare la fondurile structurale, în special la Fondul Social European, cât şi cu cele prevăzute în Manualul Beneficiarului, Ghidul Solicitantului şi Instrucţiunile nr.3/2009 şi nr.26/2010 emise de AMPOSDRU.
5.2 Legislaţia aplicată

Ordonanţa de Urgenţă a Guvernului nr. 34 din 19 aprilie 2006 (actualizată) privind atribuirea contractelor de achiziţie publică, a contractelor de concesiune de lucrări publice şi a contractelor de concesiune de servicii, publicată în Monitorul Oficial nr. 418 din 15 mai 2006.

Hotărârea de Guvern nr. 925 din 19 iulie 2006 (actualizată) pentru aprobarea normelor de aplicare a prevederilor referitoare la atribuirea contractelor de achiziţie publică din Ordonanţa de Urgenţă a Guvernului nr. 34/2006 privind atribuirea contractelor de achiziţie publică, a contractelor de concesiune de lucrări publice şi a contractelor de concesiune de servicii, publicată în Monitorul Oficial nr. 625 din 20 iulie 2006.

Ordonanţa Guvernului nr.119/1999 privind controlul intern şi controlul financiar preventiv, republicată în Monitorul Oficial al României, Partea I, nr. 799 din 12 noiembrie 2003, cu modificările ulterioare

Ordonanţa de Urgenţă a Guvernului nr.64/2009 privind gestionarea financiară a instrumentelor structurale şi utilitatea acestora pentru obiectivul convergentă cu modificările şi completările ulterioare.

Ordinul Ministrului Finanţelor Publice Nr. 2548 din 25 august 2009 pentru aprobarea Normelor metodologice de aplicare a prevederilor Ordonanţei de urgenţă a Guvernului nr. 64/2009 privind gestionarea financiară a instrumentelor structurale şi utilizarea acestora pentru obiectivul convergenţă publicat în Monitorul Oficial Nr. 619 din 15 septembrie 2009

Legea nr. 500/2002 privind finanţele publice, republicată în Monitorul Oficial nr.597/13.08.2002.

Ordinul Ministerului Finanţelor Publice nr. 1792/2002, pentru aprobarea Normelor Metodologice privind angajarea, lichidarea, ordonanţarea şi plata cheltuielilor instituţiilor publice, precum şi organizarea, evidenţa şi raportarea angajamentelor bugetare şi legale, publicată în Monitorul Oficial nr.37/23.01.2003.

Ordonanţa Guvernului nr. 79/2003 privind controlul şi recuperarea fondurilor comunitare precum şi a fondurilor de cofinanţare aferente utilizate necorespunzător, cu modificările şi completările ulterioare;

Hotărârea Guvernului nr.1306/2007 pentru aprobarea Normelor Metodologice de aplicare a Ordonanţei Guvernului nr.79/2003.
Codul de procedură fiscală (Ordonanţa Guvernului nr.92/2003); republicat, cu modificările şi completările ulterioare, în Monitorul Oficial al României, Partea I, nr. 513/31.07.2007

Hotărârea Guvernului nr. 759/2007 privind regulile de eligibilitate a cheltuielilor efectuate în cadrul operaţiunilor finanţate prin programele operaţionale, cu modificările şi completările ulterioare.

Ordinul comun MMFES/MEF nr.1117/2170/2010 pentru stabilirea regulilor de eligibilitate şi a listei cheltuielilor eligibile în cadrul operaţiunilor finanţate prin Programul operaţional sectorial: Dezvoltarea resurselor umane 2007-2013 cu modificările şi completările ulterioare.

Instrucţiunea nr. 26/2010 a AMPOSDRU privind efectuarea achiziţiilor publice necesare implementării proiectelor finanţate prin POSDRU 2007-2013.

Este obligatorie consultarea Instrucţiunilor AMPOSDRU mai sus menţionate deoarece achiziţionarea serviciilor de publicitate se va desfăşura conform prevederilor acestor instrucţiuni. Ele pot fi consultate pe site-ul www.fseromania.ro .

Condiţii specifice 
I.  Descrierea proiectului  

Durata proiectului: 30.06.2013
Obiectivul general al proiectului este creşterea nivelului de calificare si recalificare a angajaţilor pentru domeniul turismului balnear.

Calificarea/recalificarea in domeniul turismului balnear va genera efecte pozitive pe termen lung, astfel: 

· se vor califica/recalifica persoane pentru meserii din turismul balnear

· se va ridica nivelul de calificare pe piaţa muncii pentru angajaţi din turismul balnear
· se va adapta procesul de formare la cerinţele pieţei forţei de munca

· se va adapta curricula de calificare la noile cerinţe impuse de practica in turismul balnear

· se vor crea oportunităţi reale de performare pe posturi din turismul balnear 

Obiectivele specifice/operaţionale ale proiectului sunt: 

O1: promovarea accesului angajaţilor la programe de calificare/recalificare in turismul balnear, astfel încât grupurile ţintă să beneficieze de o calificare completa 
O2: promovarea beneficiilor participării la programe de calificare/recalificare, astfel încât grupurile ţinta sa fie stimulate si interesate in participarea la FPC

O3: dezvoltarea si diversificarea ofertelor de FPC adaptate noilor cerinţe de piaţa, astfel încât beneficiarii sa poată alege calificarea sau recalificarea ce le oferă cele mai multe şanse in viitoarea lor cariera profesionala 

O4: consilierea si orientarea profesionala a 4000 persoane pentru a avea şansa unor decizii pertinente privind propria calificare, raportate la cerinţele din turismul balnear, dar si la propriile competente si abilităţi 

O5: calificarea a 2000 persoane pentru a-si maximiza şansele de succes profesional printr-o calificare completa/recalificare si a se putea adapta real la schimbările ce intervin in piaţa muncii 

Obiectivele operaţionale sunt:

· promovarea accesului la FPC direct prin obiectivul O1 si indirect prin obiectivele O3 si O5;

· promovarea beneficiilor FPC in rândul angajaţilor, întreprinderilor si a altor grupuri interesate direct prin obiectivul O2 si indirect prin O4, la care se adăuga toate activităţile de informare si publicitate ale proiectului.

Principalele activităţi ale proiectului, cu relevantă pentru serviciile de campanii de publicitate
Proiectul se va desfăşura la nivel de 7 regiuni, respectiv in următoarele judeţe şi localităţi: Bucureşti, Braşov, Covasna, Harghita, Mureş Bacău Suceava Bihor, Constanţa Tulcea Galaţi Vâlcea Caraş-Severin Arad Timiş Hunedoara, Sfânta Gheorghe, Covasna, Sovata, Tuşnad, Galaţi, Mangalia, Constanta, Tulcea, Călimăneşti-Căciulata, Olăneşti, Govora, Râmnicu Vâlcea, Voineasa, Moneasa, Buziaş, Timişoara, Băile Herculane, Geoagiu-Băi, Băile Felix, Vatra Dornei, Slănic Moldova.
El cuprinde următoarele activităţi de promovare: 

A1. Campanii de informare si conştientizare a grupurilor ţinta. Ele au ca obiectiv:

· informarea grupurilor ţinta privind oportunităţile de dezvoltare a resurselor umane

· modalităţi de calificare sau recalificare a angajaţilor conştientizarea nevoii de FPC 

A2 Informare prin distribuire de fluturaşi, spoturi publicitare, spatii de emisie TV, pliante, afişe subcontractare) etc. 

A3 Informare prin broşura: ABC-ul angajatului calificat ce va cuprinde beneficiile participării la programe de FPC pentru calificare completa si paşi in consilierea si orientarea profesionala.

A4 Campanii de promovare a beneficiilor participării la programe de FPC pentru calificare completa (prezentări pentru angajaţi).

Cursurile pentru calificare sunt pentru: bucătar, ospătar, camerista, administrator pensiune, tehnician masor, tehnician in hotelărie, agent de turism, ghid, organizator de conferinţe, congrese, târguri si expoziţii, tehnician in gastronomie, tehnician nutritionist, băieş, nămolar, cofetar – patiser. 
 II.  Obiectul procedurii de atribuire 

Prezentele specificaţii tehnice sunt elaborate în vederea atribuirii unui contract de achiziţie publică prin care se vor realiza:  
(1) producţia de materiale informative şi promoţionale, 

(2) creaţia de materiale informative şi promoţionale, 

(3) derulare campanie media (radio, tv, presa scrisă)

Nu se acceptă depunerea de oferte pentru realizarea unei părţi din aceste servicii. 

Serviciile solicitate în cadrul acestui contract constau în: 

· Servicii tipografice (cod CPV 79810000-5); 

· Materiale publicitare (cod CPV 22462000-6). 

· Servicii de compoziţie (cod CPV 79822000-2);

· Servicii de campanii de publicitate (cod CPV 79341400–0)
III.  Obiectivele de comunicare 

Prin conţinut, concept grafic şi mesaje, materialele produse în cadrul proiectului vor viza următoarele obiective de comunicare: 

· Cunoaşterea şi înţelegerea conceptului proiectului: ce  înseamnă proiectul; ce beneficii  poate aduce acesta pentru angajaţi în general şi pentru grupurile ţintă în special; în ce mod contribuie activităţile proiectului la ocuparea forţei de muncă;

· Promovarea evenimentelor publice din cadrul campaniei: evenimentele publice vor trebui aduse la cunoştinţa unui număr cât mai mare de membri ai publicului larg, cu scopul imediat de a determina participarea acestora la cursuri.

· Crearea unei unităţi vizuale de mesaje a campaniei de comunicare şi asocierea acesteia cu beneficiarul şi partenerii proiectului precum şi promovarea finanţării proiectului. 

IV.  Categorii de public ţintă 

Grupurile de public ţintă principale ale campaniei de informare şi promovare a proiectului în România sunt următoarele: 

· angajaţi în domeniul turismului balnear: 3980 persoane;

· persoane fizice autorizate: 10

· membrii ai întreprinderilor individuale: 5

· întreprinderi individuale: 5

· publicul larg. 

V.  Precizări privind creaţia 

Concepţia grafică a materialelor va respecta regulile Manualului de identitate vizuală pentru contractanţii şi agenţiile de implementare care beneficiază de  finanţare din partea Uniunii Europene. Manualul şi siglele necesare sunt publicate pe pagina de internet a AMPOSDRU, www.fseromania.ro, la rubrica „Implementare proiecte”.

Propunerile grafice trebuie să creeze un concept vizual unitar şi recognoscibil. În cazul în care ofertantul va include în design fotografii sau ilustraţii care trebuie achiziţionate, costul estimativ al acestora trebuie inclus în oferta financiară. De asemenea, ofertanţii vor verifica disponibilitatea fotografiilor utilizate înainte de a le include în propunere.

Logo-ul va conţine elemente grafice care să inducă asocierea cu promovarea calificării în turismul balnear, realizat din minimum două culori, cu un mesaj clar, uşor de reţinut, impact vizual, care în timp să se transforme într-o imagine de marcă

Logo-ul va fi evaluat de către comisia de evaluare în funcţie de următoarele caracteristici:

· originalitate şi unicitate

· adaptabilitate la specificul programului şi obiectivele proiectului

· relevanţă în domeniul turismului balnear

· claritatea şi adaptarea mesajului la publicul-ţintă
· impactul vizual.

Sloganul trebuie să:

· conţină cuvinte accesibile şi să aibă mesaje corespunzătoare publicului ţintă pe care le vizează

· fie uşor de reţinut
· înglobeze mesajul şi obiectivele proiectului

· atragă publicul-ţintă către beneficiile proiectului

· conţină un mesaj în acord cu logo-ul propus.

VI.  Descrierea serviciilor şi a produselor solicitate 

VI.1. Crearea identităţii vizuale a campaniei de promovare a proiectului 

	Descrierea cerinţelor
	Ofertantul va realiza  identitatea vizuală a campaniei de promovare a proiectului,  respectiv  dezvoltare  de  logo  şi  slogan, schemă  de  culori,  corp  de  literă,  stil  de  design  şi modele  de  layout  pentru toate materialele  informative şi promoţionale, pentru prezentări şi alte  tipuri de documente utilizabile în cadrul proiectului.

Nr. buc.  2 variante logo.

Nr. buc.  2 variante slogan.

	Specificaţii tehnice 
	Logourile vor fi salvate ca fişiere JPEG, CDR, EPS şi Microsoft Office Document Imaging. 

Culorile vor fi descrise în coduri Pantone şi/sau CMYK pentru tipar şi în RGB pentru fişierele online.

Propunerile de lucru pentru logo şi slogan se vor face ţinând cont de obiectivele şi specificul proiectului.

	Distribuţie 
	Toate fişierele dezvoltate ca parte a identităţii vizuale a campaniei vor fi scrise pe CD-ROM.  


VI.2. Afişe de prezentare

	Descrierea cerinţelor
	Concept grafic, copywriting titlu, DTP (pregătire pentru tipar) 

Tipărire, precedată de producerea unei probe de culoare (cromalin/ proof digital) 

Nr. buc.  1.000 buc.

	Specificaţii tehnice 
	Format finit: 50 x 70 cm 

Suport: Carton de 200 g/m², dublu cretată

Tipar: policromie (CMYK), faţă.

Public ţintă: participanţii la consiliere orientare profesionala,  participanţii la conferinţele şi seminariile regionale.

	Distribuţie 
	Livrare în Braşov, la sediul beneficiarului.

La finalizarea lucrării, ofertantul va pune la dispoziţia beneficiarului două CD-uri cu forma finală a lucrării, pregătită pentru tipar.  

De asemenea, ofertantul va crea şi un document PDF cu lucrarea, la o rezoluţie corespunzătoare, care va fi publicat pe pagina de internet ale proiectului.  


VI.3. Pliant de prezentare a proiectului (orientare profesională/ cursurilor de calificare)

	Descrierea cerinţelor
	Concept grafic copertă şi interior, propuneri titlu şi subtitlu, machetare text, inserarea unei corecturi, DTP (pregătire pentru tipar) 

Tipărire, precedată de producerea unei probe de culoare (cromalin / proof digital) 

Nr. buc.   50.000 

	Specificaţii tehnice 
	- Format 30 x 20 cm, format închis 10 x 20 cm, 4+4

Suport: Carton de 150 g/m², dublu cretată

Tipar: policromie (CMYK).

Public ţintă: participanţii la conferinţele şi seminariile regionale / consiliere,orientare profesională / cursuri de calificare

	Distribuţie 
	Livrare în Braşov, la sediul beneficiarului.

La finalizarea lucrării, ofertantul va pune la dispoziţia beneficiarului două CD-uri cu forma finală a lucrării, pregătită pentru tipar.  

De asemenea, ofertantul va crea şi un document PDF cu lucrarea, la o rezoluţie corespunzătoare, care va fi publicat pe pagina de internet ale proiectului.  


VI.4. Fluturaşi de prezentare a proiectului (orientare profesională / cursuri de calificare)

	Descrierea cerinţelor
	Concept grafic copertă şi interior, propuneri titlu şi subtitlu, machetare text, inserarea unei corecturi, DTP (pregătire pentru tipar) 

Tipărire, precedată de producerea unei probe de culoare (cromalin / proof digital) 

Nr. buc.   50.000 

	Specificaţii tehnice 
	- Format A5, policromie fata verso

Suport: Carton de 200 g/m², dublu cretată

Tipar: policromie (CMYK).

Public ţintă: participanţii la conferinţele şi seminariile regionale / consiliere orientare profesională / cursuri de calificare.

	Distribuţie 
	Distribuţie asociata presei ( inserţie in presa locala), livrare în Braşov, la sediul beneficiarului.

La finalizarea lucrării, ofertantul va pune la dispoziţia beneficiarului două CD-uri cu forma finală a lucrării, pregătită pentru tipar.  

De asemenea, ofertantul va crea şi un document PDF cu lucrarea, la o rezoluţie corespunzătoare, care va fi publicat pe pagina de internet ale proiectului.  


VI.5. Mape de prezentare a proiectului (orientare profesională / cursuri de calificare)

	Descrierea cerinţelor
	Concept grafic copertă şi interior, propuneri titlu şi subtitlu, machetare text, inserarea unei corecturi, DTP (pregătire pentru tipar) 

Tipărire, precedată de producerea unei probe de culoare (cromalin / proof digital) 

Nr. buc.   6.000 

	Specificaţii tehnice 
	- Mapa, format conform stanţa, policromie

Suport: Carton 290 g/m², carton tip Strom

Tipar: policromie (CMYK).

Public ţintă: participanţii la conferinţele şi seminariile regionale / orientare profesională/ cursuri de calificare, management proiect.

	Distribuţie 
	Livrare în Braşov, la sediul beneficiarului.

La finalizarea lucrării, ofertantul va pune la dispoziţia beneficiarului două CD-uri cu forma finală a lucrării, pregătită pentru tipar.  


VI.6. Blocnotes de prezentare a proiectului

	Descrierea cerinţelor
	Concept grafic copertă şi interior, propuneri titlu şi subtitlu, machetare text, inserarea unei corecturi, DTP (pregătire pentru tipar) 

Tipărire, precedată de producerea unei probe de culoare (cromalin / proof digital) 

Nr. buc.   6.000 

	Specificaţii tehnice 
	tipărire A4:

            - copertă 290 gr./mp, policromie faţă-verso,tip Strom

            - interior hârtie offset 100 gr./mp cu grad de alb100%

Tipar: policromie

Public ţintă: participanţii la conferinţele şi seminariile regionale / orientare profesională / cursuri de calificare

	Distribuţie 
	Livrare în Braşov, la sediul beneficiarului.

La finalizarea lucrării, ofertantul va pune la dispoziţia beneficiarului două CD-uri cu forma finală a lucrării, pregătită pentru tipar.  


VI.7.Bannere verticale (roll-up) pentru interior 

	Descrierea cerinţelor
	Concept grafic şi machetare.

Nr. buc.   20 

	Specificaţii tehnice 
	Achiziţie structura roll-up + print 

Suport: polipropilenă mată  

Rezoluţie: 2400 dpi 

Tipar: policromie, faţă

Public ţintă: participanţii la conferinţele şi seminariile regionale / orientare profesională / cursuri de calificare

	Distribuţie 
	Livrare în Braşov, la sediul beneficiarului.

La finalizarea lucrării, ofertantul va pune la dispoziţia beneficiarului două CD-uri cu forma finală a lucrării, pregătită pentru producţie.


 VI.8. Pop-up-uri pentru conferinţe
	Descrierea cerinţelor
	Concept grafic şi machetare.

Nr. buc.   10 

	Specificaţii tehnice 
	Achiziţie structura pop-up + print 

Rezoluţie: 2400 dpi 

Tipar: policromie, faţă

Public ţintă: participanţii la conferinţele şi seminariile regionale.

	Distribuţie 
	Livrare în Braşov, la sediul beneficiarului.

La finalizarea lucrării, ofertantul va pune la dispoziţia beneficiarului două CD-uri cu forma finală a lucrării, pregătită pentru producţie.


VI.9.Pixuri personalizate 

	Descrierea cerinţelor
	Concept grafic şi machetare.

Nr. buc.   6.000 

	Specificaţii tehnice 
	Achiziţie pixuri+ print 

Pix din material biodegradabil integral, cu pastă albastră, mecanism de  retractare a minei cu arc sau prin  înşurubare, culoare carcasă compatibilă cu schema de culori a proiectului, calitate superioară. 

Personalizare: personalizare policromă cu logoul proiectului pe carcasa pixului.

Public ţintă: participanţii la conferinţele şi seminariile regionale / orientare profesională / cursuri de calificare.

	Distribuţie 
	Livrare în Braşov, la sediul beneficiarului.

La finalizarea lucrării, ofertantul va pune la dispoziţia beneficiarului două CD-uri cu forma finală a lucrării, pregătită pentru producţie.


VI.10. Tricouri personalizate  

	Descrierea cerinţelor
	Personalizare tricouri.

Nr. buc.   4.500 

	Specificaţii tehnice 
	Achiziţie tricouri inscripţionate la policromie 2 poziţii de 15 x 10 cm 

Bumbac 100%, 130 gr./mp, culoare albă , S, M, L, XL în cantităţi egale 

Public ţintă: participanţii la conferinţele şi seminariile regionale / cursuri de calificare.

	Distribuţie 
	Livrare în Braşov, la sediul beneficiarului.




VI.11. Şepci personalizate  

	Descrierea cerinţelor
	Personalizare şepci.

Nr. buc.   2.000

	Specificaţii tehnice 
	Achiziţie şepci tip baseball inscripţionate la policromie o poziţie de 10 x 7 cm, material bumbac 100% de 170 gr./mp

Public ţintă: participanţii la conferinţele şi seminariile regionale / cursurile de calificare.

	Distribuţie 
	Livrare în Braşov, la sediul beneficiarului.




VI.12. Eşarfe personalizate  

	Descrierea cerinţelor
	Personalizare eşarfe.

Nr. buc.   2.000 

	Specificaţii tehnice 
	Achiziţie eşarfe material textil inscripţionate la policromie

Public ţintă: participanţii la conferinţele şi seminariile regionale / cursurile de calificare.

	Distribuţie 
	Livrare în Braşov, la sediul beneficiarului.




Marcaje proiect - Panouri marcaj conform Manual de identitate vizuala: 10 buc.

Distribuţie fluturaşi in judeţele Braşov, Arad, Bacău, Bihor, Brăila, Bucureşti - Ilfov,

Caraş-Severin, Constanţa, Covasna, Galaţi, Harghita, Mureş, Hunedoara, Sibiu, Suceava, Tulcea, Timiş, Vâlcea prin intermediul mass-media tipărita,   50.000 buc

 VI.13.Machete publicitare (presă scrisă) + apariţii în presa scrisă

	Descrierea cerinţelor
	Concept grafic, titlu, subtitlu, DTP  

Nr. buc.  3 machete

	Specificaţii tehnice 
	Machete publicitare cu dimensiuni între 200 - 350 cmp, alb/negru si color 
Suport: CD, cu print martor 

Condiţii: photoshop, format tiff (alte programe corespunzătoare), rezoluţie de 300 dpi.

Dimensiunile şi condiţiile tehnice de predare a fişierelor vor fi stabilite după aprobarea planurilor media aferente.

Difuzarea se va face în ziare cotidiane locale şi naţionale sau săptămânale locale, pentru cele 18 judeţe unde se desfăşoară proiectul:

· Braşov, Arad, Bacău, Bihor, Brăila, Bucureşti - Ilfov, Caraş-Severin, Constanţa, Covasna, Galaţi, Harghita, Mureş, Hunedoara, Sibiu, Suceava, Tulcea, Timiş, Vâlcea

Total 160 apariţii, minim doua variante de module pentru publicarea si in ediţia electronica acolo unde este cazul.

Public ţintă: participanţii consiliere orientare participare, participanţi  cursuri de calificare.

	Distribuţie 
	La finalizarea lucrării, ofertantul va pune la dispoziţia beneficiarului două CD-uri cu forma finală a lucrării, pregătită pentru tipar.

Ofertantul va face un raport privind cadenţa anunţurilor si va oferii dovada apariţiei in publicaţiile menţionate (exemplar publicaţie din ziua apariţiei).


VI.14.Spoturi video 

	Descrierea cerinţelor
	Concepţie text, grafică video pentru 3 spoturi TV

Producţie a 5 filme educaţionale de 3 minute fiecare



	Specificaţii tehnice 
	Durata spotului: 30 de secunde 

Condiţii tehnice spot: varianta 1: .avi necompresat 720x430 16:9 sau varianta 2: Windows Media Video9 (WMV9) PAL, video bit rate 4Mb, rezoluţie 720x430 16:9 

Spotul va conţine elemente de grafică computerizată, bazate pe identitatea vizuală a campaniei proiectului. 

Mesajul va trebui să consolideze şi să completeze informaţiile despre proiect stabilite in celelalte materiale de informare si promovare.

Spotul va trebui să fie creativ, expresiv şi elocvent; va trebui să evidenţieze beneficiile şi utilitatea proiectului către beneficiarii săi. 
Difuzarea se va face prin televiziuni naţionale si locale cu spoturi de 30 de  secunde, cu acoperire în cele 18 judeţe unde se desfăşoară proiectul:

· Braşov, Arad, Bacău, Bihor, Brăila, Bucureşti - Ilfov, Caraş-Severin, Constanţa, Covasna, Galaţi, Harghita, Mureş, Hunedoara, Sibiu, Suceava, Tulcea, Timiş, Vâlcea.

Total 600 difuzări, între minim 30 şi maxim 50 de difuzări pentru fiecare judeţ. Televiziunile naţionale: minim 10 spoturi.  Ore de difuzare intre 16:00 - 23:00.

Cele 5 filme educaţionale vor prezenta principalele meserii pentru care se vor organiza cursuri de calificare în cadrul proiectului. Filmările vor fi relevante in ceea ce priveşte activităţile specifice meseriei selectate. Împreuna cu solicitantul vor fi stabilite tematicile celor 5 filme precum si regia acestora.

Public ţintă: participanţii la conferinţele şi seminariile regionale / cursurile de calificare.

	Distribuţie 
	La finalizarea lucrării, ofertantul va pune la dispoziţia beneficiarului opt CD-uri cu forma finală a lucrării, pregătită pentru difuzare.


VI.15.Spoturi radio 

	Descrierea cerinţelor
	Copywriting script şi producţie 

Nr. buc.  4 spoturi diferite 

	Specificaţii tehnice 
	Durata spotului: 30 de secunde 

Mesajul va trebui să consolideze şi să completeze informaţiile despre proiect stabilite in celelalte materiale de informare si promovare.

Spotul va trebui să fie creativ, dinamic şi elocvent; va trebui să evidenţieze beneficiile şi utilitatea proiectului către beneficiarii săi.
Difuzarea se va face prin radiouri naţionale si locale cu spoturi de 30 de  secunde, cu acoperire în cele 18 judeţe unde se desfăşoară proiectul:

· Braşov, Arad, Bacău, Bihor, Brăila, Bucureşti - Ilfov, Caraş-Severin, Constanţa, Covasna, Galaţi, Harghita, Mureş, Hunedoara, Sibiu, Suceava, Tulcea, Timiş, Vâlcea

Total 2500 spoturi, ore de difuzare intre 06:00 - 23:00.

Public ţintă: general.

	Distribuţie 
	La finalizarea lucrării, ofertantul va pune la dispoziţia beneficiarului patru CD-uri cu forma finală a lucrării, pregătită pentru difuzare pe reţelele de radio.

Beneficiarul va realiza rapoarte de distribuţie lunara in care va indica numele posturilor, tipul spotului, perioada de emitere, etc.


VII.  Cerinţe obligatorii metodologice şi de ofertare 

În oferta tehnică operatorii economici vor prezenta, pentru evaluare, următoarele: 

· Trei propuneri pentru logoul campaniei de promovare a proiectului; 

· Trei propuneri pentru sloganul campaniei de promovare a proiectului;

· Două propuneri de scenariu spot radio; 

· Două propuneri de scenariu pentru spot tv;

· Două propuneri pentru o machetă publicitară cu dimensiuni cuprinse între 200 cmp şi 350 cmp (pentru presa scrisă).

Pentru facilitarea procesului de evaluare şi pentru a analiza calitatea tehnică a materialelor promoţionale, operatorul economic va prezenta câte 1 mostră/concept din fiecare din următoarele materiale: pix, tricou, şapcă, eşarfă, blocnotes, mapă de prezentare, pliant A4 pliat în 3, afiş 50x70, fluturaşi, pop-up (poză, desen).
ATENȚIE !! 

Pentru toate celelalte servicii şi produse care nu  se regăsesc în grilele de evaluare (şi anume pentru cele care nu sunt enumerate la punctul VII) facem următoarea precizare: 
- Serviciile  şi produsele care nu  fac obiectul evaluării, dar sunt solicitate şi  fac  obiectul contractului,  vor  fi prezentate printr-o descriere succintă a modului de realizare pentru a demonstra că ofertantul a luat cunoştinţă de toate serviciile şi produsele care se vor realiza pe parcursul derulării contractului, că va respecta specificaţiile tehnice impuse pentru acestea şi că le-a luat în calcul la întocmirea ofertei financiare. 
VIII.  Alte cerinţe 

Ofertanţii vor prezenta toate caracteristicile şi specificaţiile tehnice pentru serviciile  şi produsele ofertate, astfel încât să se poată demonstra corespondenţa propunerii tehnice de la punctul 5 din documentaţie. 

Realizarea/finalizarea creaţiei grafice a tuturor materialelor solicitate se va face în termen de 15 zile lucrătoare de la semnarea contractului. 

Transportul bunurilor rezultate în urma executării contractului de la sediul ofertantului la sediul beneficiarului cade în sarcina prestatorului, precum şi la locaţiile care  sunt prezentate  la  rubrica „livrare” a fiecărui material promoţional  preţurile finale ofertate incluzând şi contravaloarea transportului. 
Produsele vor fi ambalate în colete uşor manevrabile  şi  rezistente  la  transport  şi  la  condiţii meteo nefavorabile. Acestea vor fi marcate cu numele beneficiarului, numele produsului şi cantitatea. 

Predarea materialelor informative şi promoţionale, elaborate în cadrul contractului, vor fi livrate  în  termen de maxim 10 zile  lucrătoare de  la data primirii „bunului de  tipar” şi  lansării comenzii de execuţie, din partea beneficiarului. 
Respectarea cu stricteţe a specificaţiilor tehnice descrise la punctul 5 din documentaţie 

reprezintă o condiţie obligatorie pentru participarea la procedura de atribuire a contractului de achiziţie publică.

ANEXA 1

Modul de alocare a punctajului tehnic şi economic

	
	
	Pct.

	I
	Punctaj condiţii economice

Punctajul maxim este oferit ofertei cu preţul cel mai mic 


	60

	II

 
	Punctaj concept/creaţie
Punctajul maxim este oferit celui cu propunerile de logo şi slogan cât mai apropiate de cerinţe

	30

	III
	Punctaj calitate mostre

Punctajul maxim este oferit celui cu mostrele de calitatea cea mai bună


	10


ANEXA 2

Algoritmul de calcul

1. Factorii de evaluare şi ponderea lor dintr-un punctaj tehnic şi economic de 100 de puncte sunt:

· preţ oferta financiară….............................................60 puncte

· concept/creaţie…………….………………….………. 30 puncte

· calitate mostre………………………………………….10 puncte

2. Algoritmul de calcul pentru preţul de prestare şi caracteristicile tehnice pentru care se alocă puncte de departajare se defineşte astfel:

· pentru preţul de prestare:

· preţul cel mai mic – PMM                                 ………………………...  60 puncte 

· preţul intermediar P1 mai mare decât PMM      ……………………..    x puncte

      va obţine x puncte :
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· concept/creaţie LOGO proiect, corespunzător celor 3 propuneri solicitate:

	Nr. Crt.
	Factori de evaluare
	Punctaj maxim

	1
	Originalitate şi unicitate
	3

	2
	Creativitate şi caracter inovator adaptate specificului programului promovat
	3

	3
	Relevanţă în domeniul turismului balnear
	3

	4
	Claritatea şi adaptarea mesajului la publicul-ţintă
	3

	5
	Impactul vizual
	3

	
	TOTAL
	15


Mod de acordare a punctajului :
- fiecare membru al comisiei va evalua în mod individual fiecare propunere şi punctajul final se stabileşte prin media aritmetică a punctajelor individuale
· concept/creaţie SLOGAN proiect, corespunzător celor 3 propuneri solicitate:

	Nr. Crt.
	Factori de evaluare
	Punctaj maxim

	1
	Propunerile conţin cuvinte accesibile au mesaje corespunzătoare publicului ţintă pe care le vizează
	3

	2
	Uşor de reţinut
	3

	3
	Înglobează mesajul şi obiectivele proiectului


	3

	4
	Gradul de atractivitate pentru publicul-ţintă, respectiv beneficiile proiectului
	3

	5
	Conţin un mesaj în acord cu logo-ul propus
	3

	
	TOTAL
	15


Mod de acordare a punctajului :

- fiecare membru al comisiei va evalua în mod individual fiecare propunere şi punctajul final se stabileşte prin media aritmetică a punctajelor individuale

· pentru calitatea mostrelor:

	Nr. Crt.
	Factori de evaluare
	Punctaj maxim

	1
	Pix
	10

	2
	Tricou
	10

	3
	Şapcă


	10

	4
	Eşarfă
	10

	5
	Blocnotes
	10

	6
	Mapă de prezentare
	10

	7
	Pliant A4 pliat în 3
	10

	8
	Afiş 50x70
	10

	9
	Fluturaşi
	10

	10
	Pop-up
	10

	
	TOTAL
	100 / 10 = 10 pct.


Mod de acordare a punctajului :

· fiecare membru al comisiei va evalua în mod individual fiecare propunere acordând maxim 10 puncte pentru fiecare mostră ; punctajul individual se împarte la 10 şi se obţine punctajul individual final ;

· punctajul final se stabileşte prin media aritmetică a punctajelor individuale
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FORMULARE, MODELE, LISTA DOCUMENTELOR SOLICITATE

Conţine formularele destinate, pe de o parte, să faciliteze elaborarea şi prezentarea ofertei şi a documentelor care o însoţesc şi, pe de altă parte, să permită comisiei de evaluare examinarea şi evaluarea rapidă şi corectă a tuturor ofertelor depuse;

Fiecare ofertant care participă, la procedura pentru atribuirea contractului de achiziţie publică are obligaţia de a prezenta toate formularele şi documentele prevăzute în cadrul documentaţiei pentru ofertanţi, completate în mod corespunzător şi semnate de persoanele autorizate.

Declaraţie privind eligibilitatea -  Formularul 1;
Declaraţie privind neîncadrarea în situaţiile prevăzute la art. 181 din O.U.G. nr. 34/2006  - Formularul 2;

Declaraţie privind calitatea de participant la procedură - Formularul 3;
Informaţii generale - Formularul 4;
Oferta financiară – Formular 9;

Scrisoare de înaintare – Formular 10;

Alte documente aşa cum sunt cerute în documentaţia pentru ofertanţi pct. 4.4.1 - 4.4.11.
PAGE  
[image: image4.png]OAMENT!



3
Calificarea în turismul balnear – o şansă pentru viitor!
Proiect cofinanţat din Fondul Social European prin Programul Operaţional Sectorial Dezvoltarea Resurselor Umane 2007-2013


_1335860270.unknown

_1350118826.unknown

